












Les lunettes anciennes sont de plus
en plus en vogue. Celles du
Mahatma Gandhi viennent de se
vendre, aux enchères de New-York,
au prix de 1,8 millions de dollars !
«Sans aller jusqu’à de telles som-
mes, révèle Alain Jaques, il est 
possible d’acquérir des modèles
anciens entièrement restaurés. On
doit l’idée à Jay Owens, un pas-
sionné de lunettes cerclées à mon-
tures en or, fines et très légères. Cet
américain s’est intéressé tout jeune
à ce genre de lunettes et a décidé,
ses études terminées, de parcourir
en camping-car les Etats-Unis et
de collecter des montures de lunet-
tes des années 1910 à 1970. Dans
des centaines de villes, il a ainsi
trouvé des milliers de lunettes dans
les stocks oubliés d’opticiens 
de tradition, mais aussi chez 
des particuliers, collectionneurs et
antiquaires.
Au final, il a réuni 3 mille modèles
de 15 fabricants et rassemblé près
de cent mille montures originales. 

Dans la foulée, il a créé son propre
label, RetroSpecs & Co. Alain
Jaques poursuit : «chaque monture
est nettoyée aux ultrasons puis
démontée et tous les éléments 
soigneusement examinés. Certaines

pièces doivent être refaites, à
l’identique, en général les ponts 
et les extrémités des branches. 
Les autres, selon les besoins, sont
soudées, redressées, sablées, redo-
rées, argentées, polies en tonneau
de chêne durant plusieurs jours. Au
total, il faut 200 manipulations
pour assembler une paire de lunet-
tes. Chaque pièce est munie 
d’un numéro d’enregistrement. Les
lunettes sont garanties une année
et l’acquéreur sait qu’il pourra, 
à vie, obtenir le remplacement
d’une pièce».

Les montures sont entièrement
reconstituées. Elles ont  l’aspect du
neuf mais sont riches de toute une
histoire. Pilotes d’avion, écrivains,
acteurs de cinéma, grands repor-
ters, hommes d’affaires de Wall
Street et avocats ont porté un jour
l’une de ces lunettes. Derrière 
chacun de ces personnages les 
images défilent et l’imagination
peut s’envoler.

La collection de référence de Jay
Owen, une pièce par  modèle et par
taille, est précieusement conservée
dans un ancien meuble de cartes
marines dans sa boutique de Los
Angeles. Les autres sont vendues

sur place ou chez les 120 opticiens
agréés aux Etats-Unis, en Europe et
en Asie. D’emblée ces lunettes ont
rencontré un grand succès et des
célébrités telles que Harrison Ford,
Tom Cruise, Dustin Hoffmann et
Michelle Pfeiffer les portent déjà.

A Genève, Jaques Opticiens en
présente une trentaine, de lecture
ou de soleil, toutes exceptionnel-
les.Les découvrir, les essayer et, qui
sait, les acquérir vous entraîne dans
une magnifique remontée dans 
le temps.

JAQUES OPTICIENS

Le Mythe du
mouvement perpétuel

Chronométrie Kunz présente en permanence plusieurs modèles de la
fameuse pendule Atmos, dont l'Atmos 561 by Marc Newson du nom 
du célèbre designer londonien d’origine australienne.
Ce «tirage» exceptionnel de 888 exemplaires est composé d’un cabinet en
forme de  bulle en cristal de Baccarat qui souligne la nature aérienne du
mouvement d’horlogerie qu’il renferme. C’est pour célébrer ses 175 ans
d’existence que la célèbre maison de la Vallée de Joux Jaeger-LeCoultre 
a créé, en 2008, cette pendule de luxe aux lignes futuristes. L’événement
marquait également les 80 ans de la création d’un système qui reste 
unique au monde.

C’est en 1928 que l’ingénieur neuchâtelois Jean-Léon Reutter, fasciné depuis
sa prime jeunesse par le mythe du mouvement perpétuel, conçut cet ingé-
nieux mécanisme, aujourd’hui toujours avant-gardiste. Jacques-David
LeCoultre le développa grâce aux ressources de sa manufacture d’horlogerie. 

Sophie Kunz nous en explique le principe révolutionnaire: «l’horloge puise
l’énergie nécessaire à son fonctionnement dans les plus infimes variations de
température de l’atmosphère ambiante. Ces changements provoquent la
contraction ou la dilation d’un gaz contenu dans un soufflet étanche qui
s’étend et se rétracte à son tour. La répétition incessante de ce phénomène
l’apparente à une «respiration» dont les va-et-vient remontent un barillet
qui maintient en fonctionnement un mécanisme particulièrement économe
en énergie. Une variation d’un seul degré suffit en effet à assurer son 
fonctionnement pendant 48 heures». 

Le balancier annulaire de la pendule, visible à travers le cabinet de verre, ne
décrit que deux majestueuses alternances par minute. Ainsi, une Atmos
consomme 250 fois moins d’énergie qu’une montre-bracelet mécanique sim-
ple (qui bat 300 fois par minute). Il faudrait 60 millions d’Atmos pour
éclairer une seule ampoule de 15 watts. Le mécanisme le moins consomma-
teur d’énergie jamais inventé par l’homme. 

CHRONOMETRIE KUNZ 

«Son secret, poursuit Sophie Kunz, réside dans la membrane située à 
l’arrière du mécanisme, capable de capter l’énergie thermique des variations
quotidiennes de température de notre environnement et de la transformer
en énergie mécanique. Seule la lenteur de son mécanisme et son incroyable 
suspension du balancier sur un fil en elinvar assurent un fonctionnement
sans faille à travers les siècles

La pendule Atmos est devenue l’un des cadeaux officiels que la
Confédération helvétique offre à ses hôtes de marque. Des personnalités 
telles Sir Winston Churchill, le Président J.F. Kennedy, le Général 
de Gaulle ou  S.M. le roi Juan Carlos Ier en ont reçu une. 

www.chronokunz.ch

D’authentiques lunettes vintage

Truman Capote

Whoopi Goldberg

Harrison Ford 

Sean Connery



Les tendances coiffure

La course à pied, les randonnées pédestres et autres sports qui mettent 
jambes et pieds à l’épreuve nécessitent un bon équipement certes, mais
surtout une bonne stabilité plantaire.

Avant de se lancer dans les courses pédestres et autres marathons, les 
passionnés de ce genre de sports doivent pouvoir trouver conseils et 
équipements. Hofstetter Sports leur offre un tel encadrement qui s’adresse
également aux amateurs, pour qui les contraintes sont les mêmes, quoique
moins élevées.

La maison a réuni les compétences professionnelles et techniques afin de
répondre aux besoins des uns et des autres. Au départ, il s’agit d’établir
une analyse de la pression statique et de la pression dynamique exercées sur
la surface plantaire. Ceci, grâce à un programme informatisé qui met en
évidence le degré d’instabilité de la surface des pieds. Ce degré est révélé
par un contrôle vidéo et par une mesure de la pression sur les différentes
zones plantaires.

Cet examen permet aux conseillères de vente de la maison, qui ont suivi
une formation spécifique et qui possèdent une très bonne expérience,
d’orienter chaque client vers la chaussure la plus appropriée. Le choix 
d’un support plantaire réalisé selon la morphologie de chacun est 
également primordial. Celui-ci doit avant tout tenir compte de la biomé-
canique spécifique à chaque personne. La semelle de soutien vient assurer
la neutralité recherchée. Une garantie de ne pas avoir mal aux pieds et de
ne pas développer des problèmes ultérieurs.

Le directeur, Stéphane Montani, souligne «qu’il est préférable, dans ces
domaines, de ne pas s’équiper sans les recommandations avisées de vrais
professionnels qui pratiquent eux-mêmes ces sports. Nourris de leur expé-
rience et de leur formation, ils sont à même de prodiguer les conseils les
plus judicieux. Ces soutiens sont essentiels pour de nombreux sports».

L’été voit aussi apparaître les maillots, les tuniques et les linges de bain. 
«Pour celles et ceux qui désirent des couleurs sobres, des coupes nouvelles
et bien réalisées, poursuit Stéphane Montani, nous proposons la gamme 
de la marque Prada dont la fameuse ligne de bain Linea Rossa, le style 
sport chic au féminin et au masculin. Une ligne qui intègre 
nus-pieds, T-shirts et robes». Le confort, essentiel, dans les sports de 
loisirs et de compétition sait aussi trouver son élégance. Une approche que
cultive depuis des années la maison Hofstetter.

www.hosfstetter-sports.ch

Le confort et l’élégance de l’été
HOFSTETTER SPORTS

Il en est de la coiffure comme de
la mode. Chaque année, des ten-
dances nouvelles apparaissent.
Dans le monde des artistes et des
artisans du cheveu, la Haute
Coiffure Française joue un rôle
déterminant en stimulant la 
création, en découvrant de nou-
veaux talents et en déterminant
les styles de la saison à venir.
Cette association de prestige,
créée en 1945, rassemble 1'800

professionnels de la branche dans
une quarantaine de pays.

Les tendances de l’été 2009 se
déclinent selon la longueur des
cheveux. Pour les courts, les cou-
pes au carré se font plus douces
ou asymétriques, dégradées ou
décoiffées. Pour les longs et 
mi-longs, les cheveux sont lisses
avec frange épaisse ou ondulés et
en dégradé.

Damien est très actif au sein de
cette organisation, sa curiosité et
son envie de participer à la créa-
tion dans le monde de la mode
coiffure se renforcent chaque
année. Il nous raconte: «deux
fois l’an, un salon, au Carrousel
du Louvre à Paris, donne le «la»
et un site Internet assure le lien
entre tous les créateurs mem-
bres de la « Haute Coiffure
Française». Des concours, des
présentations sous forme de défi-
lés coiffure, des shows de coupe
et de «coiffage», des collections
et des échanges techniques
constituent l’essentiel des activi-
tés de l’association. C’est une
manière de se tenir au courant, de
confronter son art à celui des
autres, de comparer son expé-
rience des produits et des techni-
ques, dans un esprit de camara-
derie et de fairplay. Une vraie 
stimulation pour nous tous !
C’est aussi une garantie pour les
clients. Ceux-ci peuvent être sûrs
que nous sommes attentifs aux
derniers développements en
matière de soins capillaires, de
teintures et de techniques».
L’association en Suisse est aussi
très active. En nombre de mem-
bres, elle est la troisième sur le

DAMIEN & CO

plan international, juste derrière
la France et l’Italie. Sous la prési-
dence de Damien, elle est aussi
l’une des plus actives. «Chaque
année, deux shows de présenta-
tion sont organisés durant 
lesquels de nouvelles créations
sont présentées et des informa-
tions concernant les techniques
et les produits utilisés sont com-
muniquées».

Les coiffeurs tels que Damien 
ne se reposent jamais sur leurs 
lauriers. Constamment, ils parti-
cipent à des sessions de présenta-
tion et sont ainsi stimulés 
à l’excellence dans la «mode 
coiffure». En professionnels, ils
s’adaptent à toutes les natures de
cheveux, à la forme de la tête, à
l’apparence générale du client, à
sa personnalité, à ses intentions
esthétiques. Ils savent dialoguer
et aider chacun à dessiner l’appa-
rence qui lui convient. Membres
de l’élite mondiale, ils ont 
pour but de créer «des modes 
élégantes, raffinées et profession-
nelles». De quoi rassurer les
clientes et les clients, même les
plus exigeants. 

www.damien-and-co.ch
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